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EBOUTIC.CH, PIONIER UND LEADER DER
SCHWEIZER SHOPPING CLUBS

Wie der fiihrende online Outletshop das

TASIF
o

Schweizer Marktpotential als erster erkannt hat.

Ab heute finden alle Mitgliedsr Schmuck und Uhren von D&G bis zu 48% reduziert
Das Internet ist keine Innovation der letz- mehrmals die Woche zu nutzen. Die trei-

ten Jahre, dennoch zieht es immer mehr
Nutzer an und bereitet somit einen Markt
fur neue Geschéftsideen. _

Einer Studie des Bundesamtes fiir
Statistik zufolge, gaben 2009 73% der
Schweizer an, das Internet téglich oder

bende Kraft hierbei ist der Austausch mit
anderen Nutzern, so eine Studie der Uni-
versitat St. Gallen zum Thema Schweizer
Online-Hande!, welche des Weiteren be-
schreibt, dass die Kaufmotivation ein wich-
tiger Grund ist, online zu gehen. Etwa 4%
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der Schweizer kaufen wdchentlich: online
ein, '73% der Kaufer empfinden, dass sie
besonders online ein gutes Schnéppchen
machen.

Und damit haben sie falls sie bei eboutic.
ch einkaufen, auch sicherlich Recht. Denn
dem Entrepreneur Arthur Dauchez fiel das
Potential des Schweizer Marktes 2007
auf und somit etablierte er, gemeinsam
mit Laure de Gennes den ersten Shopping
Club der Schweiz mit herausragendem Er-
folg.

Ein besonderes Konzept

Das Prinzip ist folgendermassen: Taglich
eréffnet der Shopping Club neue Verkéu-
fe auf seiner Homepage, welche zwei bis
funf Tage andauern. Angeboten werden
Markenprodukte aus den verschiedensten.
Kategorien, welche bis zu 80% reduziert
sind, gegeniiber der unverbindlichen Preis-
empfehlung des Herstellers,

Wie so etwas mdglich ist? Eboutic.ch ar-
beitet ‘direkt mit (iber 2560 Marken zusam-
men, dadurch fallen jegliche Kosten des
Zwischenhandels weg und er kann diesen
Preisvorteil direkt an den.Kunden weiter-
leiten. Oftmals présentiert der Pionier li-
mitierte Editionen, aber auch Kollektionen
aus vergangenen Saisonen.

Manche Markenhersteller nutzen ebou-
tic.ch um den Schweizer Markt zu testen,
bevor sie sich selbst fir den Markteintritt
entschliessen. Beispiele des dieswdchigen
Angebotes sind der Sportartikelherstel-
ler Nike, .die amerikanische Jeansmarke
Wrangler, der Glaswaren und Geschenk-
artikelhersteller Leonardo, sowie. die itali-
enische Modemarke Dolce & Gabbana, um
nur einige zu nennen.

Ansonsten findet man aber auch regel-
massig La Martina, Bodum, Chicco, Armani,
Burberry und viele mehr. Die Produkte ge-
hen von Bekleidungsartikeln, ber Haus-
haltsgerite, bis hin zu High-Tech Artikeln

und Reisen.. i ey
Das Teilnehmen an,.den Verkaufen ist
einfach: Vor- und Nachname E-Mailadres-

se und Passwort genligen schon um sich
kostenfrei auf der Homepage des Clubs
unter www.eboutic.ch einzuschreiben:| Die
ist ohne jegliche Verpflichtungen und er-
méglicht einem ab, diesem Zeitpunkﬂ bei
dem Shop zu kaufen was einem géféllt
und dabei prima zu sparen. Um nie einen
Verkauf zu verpassen wird man tber neue
Kauferéffnungen per E-Mail lnformler’é

Das Angenehme ist, dass bei diesem Ge-
schaftsmodell in der Tat alle Beteiligten
profitieren: Der Kunde kann sich jegliches.
Produkt zum Vorteilspreis direkt nach Hau-
se oder an den Arbeitsplatz liefern lassen,
Vorraussetzung ist hierbei, dass die Adres-
se in der Schweiz oder Liechtenstein ist.
Der Einkauf ist véllig stressfrei, ohne lan-
gen Anfahrtsweg zur Modeboutique oder
Outlet Store, ohne Ansammlungen von
Menschenmassen, die sich um die bes-
ten Schnappchen drangen und das Beste
daran: Shoppen 24/7, ohne Abhéngigkeit
von Offnungszeﬁen Die Marke verkauft
Ihre Kleidung zu giinstigen Preisen ohne
einen Imageschaden zu erleiden und be-
kommt so noch Ihre Winterware im Januar
verkauft auch wenn der stationére Handel
gerne bereits schon die . Frihlingsware
rausholt. Und eboutic.ch? Der Onlinehé&nd-
ler gibt den Grossteil der Reduktion an die
Kunden weiter und behéit. eine Gewinn-
marge ein.

eboutic.ch in Zahlen

Doch wieviele Mntglleder haben sich bei

Ein Win-Win Geschéftsmodell "L

" eboutic.ch seit seiner Griindung vor knapp

3 Jahren angemeldet?

Arthur Dauchez gibt Aufschluss: 670
000 Mitglieder zahlt eboutic.ch heute, bis
Ende des Jahres wird diese Zahl voraus-
sichtlich noch auf 800 000 Mitglieder an-
steigen.

Bei der Frage wie eboutic.ch diese Mit-
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glieder rekrutieren konnte, hilft Mitgriin-
derin Laure de Gennes weiter: ,Unser
bestes Rekrutierungsinstrument ist Mund-
zu-Mund Werbung, die meisten Mitglieder
kommen auf Anraten von Freunden oder
Familienmitgliedern zu uns. Ein bedeuten-
der Anteil der Schweizer Bevélkerung hat
noch Vorbehalte gegeniiber dem Online-
shopping, diese werden jedoch geschmé-
lert, wenn man von einer Vertrauensperson
eine Empfehlung erhalt!

Jedem Mitglied ist auch ein Anreiz ge-
boten seinen Freunden vom Shoppingclub
zu erzéhlen, denn jedes neugeworbene
Mitglied bringt seinem Werber CHF 10.-
mit dessen erster Bestellung ein.

- Auch der Umsatz beeindruckte bereits
2008 mit CHF 1.6 Millionen. Kein Wun-
der, dass dies auch. die Investoren anlockt,
Ende 2008 entschloss sich Alven Capital
mit 1 Million Euro an dem blihenden Ge-
schaftsmodell zu beteiligen, und das mit
Erfolg: 2009 stieg der Umsatz auf CHF 7

eboutic.ch
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Millionen an.

Generell konnte der Onllnehandel 2009
ein starkes Plus verbuchen, so stiegen die
Konsumentenausgaben im Internet um
14%, so eine Studie zum B2C-E-Commer-
ce der Fachhochschule Norgwsestschweiz.

Diese Zahl gewinnt besondeggi@n Gewicht; -
betrachtet man hierzu die Zunahme des

stationaren Handels, welche sich auf 1%
beléuft.

Und wie sieht die Zukunft aus? Dlese
ist bereits am-Entstehen, eboutic.ch hat
bemerkt, dass ein anderer Bedarf ih der
Schweiz noch nicht gedeckt ist und zwar
der, der Reisen und Events. Und so findet
man seit kurzem auch regelméssig mehrté-
gige Trips in die Schweiz und Umgebung,
sowie reduzierte Eintrittskarten fiir Konzer-
te oder Shows.

Alles im Allen iberzeugt der Shop durch
exklusive Marken, pragmatische Angebote
und selbstverstandlich niedrige Preise.
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